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Le bilan deg fonctions

[ QI y tufcéntieSille de Marseillelaisseapparaitreque le O dzdzNJ
de ville ne joue pas complétement son réle de centralité. Le
niveau R QI { (i NdeiifférefitesifoBctionsy est variableset

. 9 AN La fonction
influesurt QF G (i NénédaleduBehtieSille.
identité :
En effet, f QS @ 2 $odrlofiqugdes ménageset le manque Créer un attacheme
RQI RI LJu pafic2d¢ logement sont les indices R Q dzy un point de repére,
affaiblissementde la fonction habitat Le développementde une fierté

nouveauxpblescommerciauproposantune offre similairea celle
du centre-ille voir pluslargeimpactela fréquentation du centre-
ville et de sescommerces|[ QI 6 aRXYSOjSIzA rdSINegrSeyt i
structurant en O dzddMille a égalementun impact fort sur les G o

. . habitat :
flux essentielsau fonctionnementdescommerces

Proposer un
A v A _ N N e habitat adapté
[ QS Y a GeXasélémentssont a terme vecteurde fragilisation 3 A

ducommerce parcours
résidentiels

Une approche globale et une intervention conjointe sur ces
quatre niveaux permettrait de réenclencher une dynamique
nouvellepourle centre-ville de Marseille
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La stratégieR QA y 0 S I.S)/['J

Repositionner le

centre-ville comme

. _ - A plle économique
{GN}GS3IAS Af20+ES RQAYGESNDS Yl 28 dNT £ f

la métropole

Pour renforcer son rayonnement et
sonattractivité, le centreville de
Marseille nécessite une stratégie
ROAYGSNOSY(GAdse It 201 S
décline au travers de trois objectifs
qui seront les piliers de la feuille de

route. Affirmer le

centre-ville
comme lieu de
destination

Capterplus Gagner en Elargir le
de flux population rayonnement
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La stratégidR QA y i S NBS y ¢

I:l Périmaire du cenire-ville commergant
Extension du parcours shopping

les secteurs Opéra et Esliennes d'Orves
a
Extension du parcours touristique
vers le coeur commergant g+ Lizsons urbaines & voloriser

©)
*

Réoménagement du pdle d'Echange
comme porfe d'enfrée majeur du coeur de vile marseillais

Potentiel k&t majeur

Secteur ayant une vocation résidentielle
& affimer et développer

Le périmetre de centralité ainsi défini

permet despécifierla zone sur laquelle il

va falloirfocaliserles efforts Le secteur

R Q K &cedBe\sk caractérise par son
intensitéurbaine,sa densité et sa mixité.

/| SLISYRIFYGE OS LISNRYS (i NJ
hétéroclite ; la part de mixité, les niveaux
de densité y sont variables. Cette
hétérogénéité nécessite donc des
interventions distinctes et contrastées
pour chacun des secteurs du périmetre de
f QSGdzZRS® [} FSdzaf £ S
RSa OGA2ya R2yld S
doit étre contextualisé. Cette carte illustre

pour chaque sectelr Q26 2S OUA T a i N
qui devra étre prioritairement déployé.

RS
OK
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Volet 1 :Accessibilité et déplaceme+t
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Entrée de ville a aménager

Liaisons piétonnes a valoriser

[ QF Y Sy | @Sentgegsidoit marquert QI NNJR
en centreville. Il & Q| d8 Acénariserf Q| N3&R O S
f Q dzaeh cBéSriline signalétiquespécifique

Par ailleurs, plusieurs liaisons piétonnes sont a
travailler afin R Q1 O O NRrandvbi&ilité et les
interactions entre les différents secteursrepérés
lors du diagnostic Un réel travail de revalorisation
des espacesest a entreprendre sur la rue Saint
Saéns(l), rue FrancisDavso(2) et rue Vacon(3)
notamment Eneffet, ellesforment le lien entre les
principalesrtuescommercantesiu O dzdtéille (rue
Paradisrue SaintFerreolrue de Rome)

[ QF YSY | BQ®§eRi® 9 O K4) stAaSare
de bus actuelle doit étre pensé de maniere a
faciliter lesliaisonspiétonnesentre le secteursudet
nord du centre-ville.

Enfin,un réaménagemenigualitatif desespacede
stationnementen ouvragelesrendrait plus attractif
auprésdesusagersiu centrevville.
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Parking a renommer et & rendre
plus qualitatif

* Aménagement d'un Pdle d'Echange
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Volet 2 :Commerces et servicas

Rue Colbert
Pl
o~ :
® %/ P
°:p b =i
Wifi de 3
centre-ville B

=

S
R\iesaw-sae
o
Y
S
! 3 R

cibles { stratégies

s = =
4 [

-
-
F
‘
-

-

Commerces & services

Linéaire commercant & préserver
Création d'un péle de Santé

Site potentiel pour la création d'un
projet éphémére

>y

’

-

Création de nouvelles formes de bureaux
(Start-up, coworking, incubateur)

Projet Artflex

P

-
N Site potentiel pour 'accueil de nouvelles

g
[
\_a' surfaces commerciales

Implantation de consignes a achats

La protection actuelle de linéaires commerciaux

en rezde-chaussée est a préserver afin de
garantirf QI G (i Nebn@néraiaferiuicsntreville
Marseillais sur le long terme. Néanmoins,
permettre une diversification de certainslinéaires
permettrait de réduire la segmentation des
différents secteurs ainsi que RQF OON&® A i
résidentialité des quartiers comme Noailles(1) et
Tapisvert(2).

Par ailleurs, développerf QI (i (i NdmtnérsialeA {
du OdzdzM@ vile passe également par

f QF YSy I 3dY Sofvieaux équipements
attractifs pour la populationlocale (p6le de santé

(3), pdle RQS OK KAy Hhifisi que pour la
population touristique (création RQ S 1j dzA LIS Y
éphémeresulturels)

Enfin,la création de nouvellesformes de bureaux
sur desespacesstratégiquescommelLaCanebiére,
le secteur Bourse offrirait au O dzdeeville une
nouvelle forme R QI { i Naufrés e eunés
actifs
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Volet 3 :Habitat
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Rue Colbert

Habitat

D Projet global de requalification de I'habitat

Coeur d'llot a revaloriser

OPAH-RU en cours
Volet Copropriétés Dégradées

Le O dzdai ville marseillais souffre R Q degel
manque R QI { (i NXéSdértiglid (iaSstratégie
majeure a suivre,déja engagéepar le projet Grand
CentreVille,estR Q S y (i NBuhaNdgyalidaton
du parcde logementsdégradésen particulier surle
secteur Noailles (1) et TapisVert (2). En effet, il
& QI #6\ ileux quartiers aux potentiels de
résidentialité élevés Cette rénovation du parc de
logementsdoit égalementétre accompagnéeR Q dzy
traitement des O dzdzZRB n &fig dedproposeraux
habitantsdesespacesle reposagréables

Attirer de nouveaux habitants, O Q S&alement
repenser la structuration des logements pour
favoriser f QI O @alzfarhilies mais également
aQl RI&JE NG D2 frapdier deg parcours
résidentielsen proposantdeslogementsévolutifs.

Enfin le traitement des espaces publics et la

valorisation de la place de f QS y &ohsiftile
égalementdesfacteursde résidentialitéa travailler.
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Volet 4 :Convivialité
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Le O dzdeJille de Marseille profite de large
espacespublics tels que le VieuxPort et la
Canebiére attractif auprés de ces usagers
Néanmoins, certains espacesstratégiquestels
gue la gare de bus (1), la placedu marchédes
Capucins (2) sont des lieux a revaloriser et
nécessitant de profonds aménagements en
terme de circulation automobile, piétonne, de
traitementsdessols,de mobilierurbain, etc.

[ Qddgs enjeux principaux du centreville

marseillais est également de le rendre

appropriable pour ces usagers En effet,

f QA Y LX deyhdbiliér drisiyf (banc,mobilier

connecté,etc) sont desmoyensde prolonger la

présenceen centreville. La valorisationde la

place de f QS y Fur ydifférents espaces
stratégiques constitue également un moyen
R QI llesfarhiliesedn O dZzdadidmercant
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